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1. Presentación 

La presente instancia de evaluación consiste en la elaboración de una prueba de idoneidad, 
mediante la presentación de un proyecto a partir de un caso hipotético. 

El objetivo es evaluar las capacidades de planificación, articulación institucional, desarrollo 
de estrategias de comunicación, producción y edición de contenidos, organización del 
trabajo y capacidad de dirigir tareas a equipos de Diseño y Contenidos multimediales. 

2. Modalidad de entrega 

 El trabajo deberá presentarse en formato PDF. 
 Tipografía: Arial, tamaño 11 
 Interlineado: 1,5 
 Extensión máxima: 20 páginas (sin incluir anexos) 

Datos obligatorios 
 El documento deberá incluir en su portada o al final del trabajo: 

 Nombre y apellido 
 DNI 
 Firma 

Envío: 
Deberá remitirse por correo electrónico a la Oficina de Concursos Nodocentes dentro de los 
plazos establecidos en el cronograma del concurso. 

3. Evaluación 

 Puntaje máximo: 20 (veinte) puntos 
 Puntaje mínimo para aprobar: 15 (quince) puntos 
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Se evaluarán los siguientes aspectos: 

 Estrategia general 
 Organización del trabajo 
 Tono institucional 
 Claridad de redacción y edición 
 Pertinencia de los contenidos 
 Capacidad de articulación 
 Medición de acciones 
 Criterio ante contingencias 

4. Caso 

El Departamento de Artes del Movimiento de la UNA organiza un Congreso Internacional de 
Artes del Movimiento, totalmente gratuito, dedicado en particular al campo de formación, 
creación e investigación que se oferta en esa unidad académica. Se desarrollará durante 
tres jornadas y faltan 60 días para su realización.  
 

El evento incluirá conversatorios con invitados/as internacionales y locales, talleres, 
presentaciones artísticas, entre otras actividades. Tendrá lugar en un espacio externo 
cedido para tal fin. Se espera posicionar el Congreso en el circuito cultural de la ciudad de 
Buenos Aires y del conurbano bonaerense, y lograr buena concurrencia ─especialmente de 
la comunidad UNA─.  
 

Se conformó un comité con representantes de la Unidad Académica para coordinar la 
logística de las actividades y se contratarán personas externas en las áreas de producción y 
prensa (contactar medios y gestión de notas, entrevistas, etc.). Tanto estas áreas como los 
equipos de Diseño, cobertura audiovisual y difusión de Rectorado se apoyarán en los 
materiales, soporte y asesoramiento de la persona responsable de Comunicación de la 
unidad organizadora. 
 

Presentar: 
1. Estrategia (máximo 1 página) 
Objetivos, públicos segmentados, mensajes clave y canales. 
 

2. Actores involucrados y flujo de aprobación (máximo 2 páginas) 
Identificación de actores internos y externos, propuesta de flujo de trabajo y toma de 
decisiones (aprobación, consultas, tiempos de respuestas). 
 

3. Cronograma 
Tabla que debe contemplar: 

 los 60 días previos a la realización del evento,  
 los 3 días de desarrollo,  
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 y la semana posterior.  
Incluir fases, hitos y el objetivo de cada fase. 
 

4. Lista de contenidos 
En formato tabla. 
Contenido mínimo: canal, fechas/hito, objetivo, requerimientos/insumos, responsable/s y 
modo de medición. 
 

5. Producción de contenidos 
Ejemplos o muestras: 

 Artículo para sitio oficial + insumo para responsable de prensa; 
 Texto dirigido a instituciones, comunidad científico-académica y artistas (invitación 

institucional); 
 Materiales para mailing (indicar momento de envío y destinatarios): asunto, texto 

para preheader, remitente, cuerpo, si incluye imágenes (cuántas, de qué tipo), 
marcas/logos (cuáles, orden), CTA; 

 Ejemplos de copys para redes: tres enfoques como mínimo; 
 Edición del texto borrador que se entrega como anexo. 
 Texto resumen post Congreso (para publicar en el sitio oficial al día siguiente de 

finalizado) + copy para redes que acompañe un carrusel de fotos. 
 

6. Coordinación con el equipo de Diseño (máximo 2 páginas) 
 indicaciones para una propuesta estética; 
 tres piezas para redes para distintos momentos (pueden incluir carrusel): especificar 

textos para cada campo, si incluyen logos (cuáles, ubicación y orden), indicaciones 
sobre uso de gráfica e imágenes; 

 Programa del evento: propuesta de desarrollo y organización (formatos, jerarquías, 
niveles de lectura, información adicional); 

 

7. Medición (máximo 1 página) 
Propuesta de coordinación con Webmaster  para solicitud de reportes, asesoramiento: qué 
medir, frecuencia etc.; 
 

8. Contingencia (máximo 1 página)  
Acciones a seguir frente: suspensión/modificación de una actividad o detección de 
comentarios en redes sociales que requieran tratamiento (criterios, pasos, aprobaciones, 
mensajes). 
 

Anexo - consideraciones a tener en cuenta para redactar y corregir 
El DAM va a hacer un congreso internacional de danza que durará tres días. Queremos 
posicionarlo como algo realmente importante. Para eso necesitamos que la comunicación 
esté a la altura de los eventos más grandes de la UNA y que contemple lo desarrollado por 
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otras instituciones en casos similares. Habrá conversatorios, invitados/as internacionales y 
locales, talleres, workshops, presentaciones artísticas y más actividades, y necesitamos que 
vaya mucha mucha gente. Hay que ver bien cómo hacer para posicionar el evento porque 
no hay fondos para mucha inversión en publicidad. También tiene que resultar interesante 
para estudiantes y docentes de la UNA, a ver si se entusiasman y llevan a sus alumnos a 
participar y proponen algún trabajo en relación con las actividades. Queremos que venga 
nuestra comunidad pero también mucha gente de afuera, de otras universidades, y público 
en general. Todo es gratis, pero la restricción está en la capacidad de cada sala. Además, 
nos prestan el lugar, así que tiene que quedar claro dónde se realizará. La comunicación 
tiene que estar todo el tiempo moviéndose en todos los canales que tengamos y coordinar 
bien con Rectorado y el resto de las unidades académicas para la comunicación en nuestras 
vías institucionales. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


