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PROYECTO DE GESTION Y COORDINACION

Concurso Abierto - Personal Nodocente

Cargo: Técnico Superior de Comunicacion Institucional y Disefio
Dependencia: Decanato del Departamento de Artes del Movimiento -
Universidad Nacional de las Artes

1. Presentacion

La presente instancia de evaluacion consiste en la elaboracion de una prueba de idoneidad,
mediante la presentacion de un proyecto a partir de un caso hipotético.

El objetivo es evaluar las capacidades de planificacion, articulacion institucional, desarrollo
de estrategias de comunicacion, producciéon y edicién de contenidos, organizacion del
trabajo y capacidad de dirigir tareas a equipos de Disefio y Contenidos multimediales.

2. Modalidad de entrega

El trabajo debera presentarse en formato PDF.
Tipografia: Arial, tamafio 11

Interlineado: 1,5

Extension maxima: 20 paginas (sin incluir anexos)

Datos obligatorios
El documento debera incluir en su portada o al final del trabajo:

e Nombre y apellido

« DNI
e Firma
Envio:

Debera remitirse por correo electronico a la Oficina de Concursos Nodocentes dentro de los
plazos establecidos en el cronograma del concurso.

3. Evaluacion

e Puntaje maximo: 20 (veinte) puntos
e Puntaje minimo para aprobar: 15 (quince) puntos
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Se evaluaran los siguientes aspectos:

o Estrategia general

e Organizacion del trabajo

e Tono institucional

o Claridad de redaccion y edicion
o Pertinencia de los contenidos

e Capacidad de articulacion

e Medicion de acciones

o Criterio ante contingencias

4. Caso

El Departamento de Artes del Movimiento de la UNA organiza un Congreso Internacional de
Artes del Movimiento, totalmente gratuito, dedicado en particular al campo de formacion,
creacion e investigacion que se oferta en esa unidad académica. Se desarrollara durante
tres jornadas y faltan 60 dias para su realizacion.

El evento incluira conversatorios con invitados/as internacionales y locales, talleres,
presentaciones artisticas, entre otras actividades. Tendra lugar en un espacio externo
cedido para tal fin. Se espera posicionar el Congreso en el circuito cultural de la ciudad de
Buenos Aires y del conurbano bonaerense, y lograr buena concurrencia —especialmente de
la comunidad UNA—.

Se conformé un comité con representantes de la Unidad Académica para coordinar la
logistica de las actividades y se contrataran personas externas en las areas de produccion y
prensa (contactar medios y gestion de notas, entrevistas, etc.). Tanto estas areas como los
equipos de Disefio, cobertura audiovisual y difusién de Rectorado se apoyaran en los
materiales, soporte y asesoramiento de la persona responsable de Comunicacién de la
unidad organizadora.

Presentar:
1. Estrategia (maximo 1 pagina)
Objetivos, publicos segmentados, mensajes clave y canales.

2. Actores involucrados y flujo de aprobacion (maximo 2 paginas)
Identificacion de actores internos y externos, propuesta de flujo de trabajo y toma de
decisiones (aprobacion, consultas, tiempos de respuestas).

3. Cronograma

Tabla que debe contemplar:
e los 60 dias previos a la realizacién del evento,
e los 3 dias de desarrollo,

AREA DE CONCURSOS NODOCENTES
RECTORADO

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LAS ARTES
Tte. Gral. Juan Domingo Perén 1710
Ciudad Auténoma de Buenos Aires
una.edu.ar



N\ rvo0s

UNIVERSIDAD NACIONAL
ln DEL DE LAS ARTES
GOLPE
MEMORIA, VERDAD Y JUSTICIA

e yla semana posterior.
Incluir fases, hitos y el objetivo de cada fase.

4. Lista de contenidos

En formato tabla.

Contenido minimo: canal, fechas/hito, objetivo, requerimientos/insumos, responsable/s y
modo de medicion.

5. Produccion de contenidos
Ejemplos o muestras:

o Articulo para sitio oficial + insumo para responsable de prensa;

o Texto dirigido a instituciones, comunidad cientifico-académica y artistas (invitacion
institucional);

o Materiales para mailing (indicar momento de envio y destinatarios): asunto, texto
para preheader, remitente, cuerpo, si incluye imagenes (cuantas, de qué tipo),
marcas/logos (cuales, orden), CTA;

e Ejemplos de copys para redes: tres enfoques como minimo;

e Edicion del texto borrador que se entrega como anexo.

o Texto resumen post Congreso (para publicar en el sitio oficial al dia siguiente de
finalizado) + copy para redes que acompafie un carrusel de fotos.

6. Coordinacion con el equipo de Disefio (maximo 2 paginas)

¢ indicaciones para una propuesta estética;

e tres piezas para redes para distintos momentos (pueden incluir carrusel): especificar
textos para cada campo, si incluyen logos (cuales, ubicacién y orden), indicaciones
sobre uso de grafica e imagenes;

e Programa del evento: propuesta de desarrollo y organizacion (formatos, jerarquias,
niveles de lectura, informacion adicional);

7. Medicion (maximo 1 pagina)
Propuesta de coordinacion con Webmaster para solicitud de reportes, asesoramiento: qué
medir, frecuencia etc.;

8. Contingencia (maximo 1 pagina)

Acciones a seguir frente: suspension/modificacion de una actividad o deteccion de
comentarios en redes sociales que requieran tratamiento (criterios, pasos, aprobaciones,
mensajes).

Anexo - consideraciones a tener en cuenta para redactar y corregir

El DAM va a hacer un congreso internacional de danza que durara tres dias. Queremos
posicionarlo como algo realmente importante. Para eso necesitamos que la comunicacion
esté a la altura de los eventos mas grandes de la UNA y que contemple lo desarrollado por
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otras instituciones en casos similares. Habra conversatorios, invitados/as internacionales y
locales, talleres, workshops, presentaciones artisticas y mas actividades, y necesitamos que
vaya mucha mucha gente. Hay que ver bien cémo hacer para posicionar el evento porque
no hay fondos para mucha inversion en publicidad. También tiene que resultar interesante
para estudiantes y docentes de la UNA, a ver si se entusiasman y llevan a sus alumnos a
participar y proponen algun trabajo en relaciéon con las actividades. Queremos que venga
nuestra comunidad pero también mucha gente de afuera, de otras universidades, y publico
en general. Todo es gratis, pero la restriccion esta en la capacidad de cada sala. Ademas,
nos prestan el lugar, asi que tiene que quedar claro donde se realizara. La comunicacion
tiene que estar todo el tiempo moviéndose en todos los canales que tengamos y coordinar
bien con Rectorado y el resto de las unidades académicas para la comunicacion en nuestras
vias institucionales.
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